ORIGINES ET VALEURS

Fondée il y a plus de 25 ans a Calgary, en Alberta, Jus Jugo Juice
s'est rapidement imposée comme une force dominante sur le
marché canadien, avec plus de 100 succursales franchisées a
travers le pays, consolidant ainsi son statut de marque de premier
plan.

Jus Jugo Juice est devenue une marque qui refléte et adopte

les valeurs santé de ses clients. Notre stratégie de contenu met
l'accent sur le bien-étre et ['épanouissement personnel, en vous
inspirant et en vous guidant vers une vie plus dynamique. Nous
allions ingrédients de qualité, fruits et légumes frais, servis
rapidement dans des établissements modernes par des franchisés
passionnes.
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NOTRE COMMUNAUTE
DEMOGRAPHIE CLE
+h3 7 Femmes, 46 7. Hommes

- Villes principales : Calgary, Montréal, Edmonton,
Vancouver, Toronto

35-44 ans
17

PROFIL

Les clients de Jus Jugo Juice recherchent le bon godt et des
alternatives plus saines.

Beaucoup sont axés sur la santé, d'autres nous choisissent
pour nos meilleures options ou simplement parce quiils
adorent nos smoothies.

+ Notre clientéle est composée de personnes jeunes et
dynamiques — hommes et femmes — qui font des choix
éclairés, apprécient les bonnes saveurs et ménent une vie
active et équilibrée.

NOS INCONTOURNABLES

SMOOTHIES 1 BOLS I JUS I REPAS

- Préparés avec de vrais fruits et [égumes.
- Saveurs tendance comme le taro et la lavande.

- Ingrédients qui renforcent limmunité
[vitamines C. D et zinc).

- (ptions véganes
- Sandwichs préparés chaque jour et grillés & la perfection

INVESTISSEMENT
Superficie 800-1200 pit 400-700 pi 150-250 pit
Frais de Franchise 30K 30K 30K
Durée de la Franchise 10 Ans 10 Ans 10 Ans
Redevances 67, 67 67
Fonds de Développement
de la Marque (Fonds 47, 41, 41,
Publicitaire)
CONTACTS:
Ontario et Manitoba:

Kaan Yilmaz - Kaany@mtygroup.com

Ouest canadien:
Taylor Lileikis - taylorlileikis@mtygroup.com

Québec, Ottawa et la région des Maritimes:
Helen Karachontzitis - helen.karacho@mtygroup.com



